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Pitma lanza su primera empresa 100% digital
para simplificar el negocio de las hipotecas

El Grupo cantabro pone
en marcha Wypo, una
plataforma que conecta
bancos y usuarios para
agilizar los tramites de
concesién de préstamos

cia. «El de mayor calado en nues-
tra historia», avanza el propio Fé-
rez, cuando hace referencia a
Wypo, una plataforma tecnolagi-
©a que conecta a los usuarios que
desean solicitar una nueva hipo-
teca, o mejorar la que ya tienen,
con los bancos. A través de un

JESUS
LASTRA

sanTANDER. El Grupo Pitma se
lanza a su primera aventura 100%
digital y prosigue en su proceso
de amplia diversificacidn, uno de
los pilares de la corporacion cin-
labra pilotada por los empresa-
rios Alfredo Pérez y Pedro Ortiz.
El ultimo proyeclo es visto inter-
namente como un filin en poten-

p 100% online, y sin inter-
mediarios, la ‘fintech’ permite
realizar este tramile sin necesi-
dad de acudir a ninguna entidad
bancaria, ofreciendo una solu-
citn a los usuarios afectados por
la inminente subida del euribor.

Wypo surgid en plena pande-
mia y es un claro ejemplo de in-
traemprendimiento dentro de
Pitma. Elena Ansdtegui, directo-
ra de la nueva startup, llevo al co-
mité de Direceidn un plantea-
miento alumbrado ante la expe-
riencia propia. En ofras palabras,

la problemdtica con la que se es-
taba topando a la hora de consul-
tary negociar condiciones hipo-
tecarias frente a las restriceiones
derivadas de la expansion corona-
virica. «L.a pandemia nos llevé a
una migracion hacia negocios di-
gitales. Wypo es el primero y aca-
ba de ver la luz. El otro espera-
mos lanzarlo antes del verano.
Wypo en el ambito linanciero;
‘Wonnai, el otro, en el espectro de
los seguross, detalla Pérez.
Como diferencia principal, el
nacimiento de la necesidad iden-
tificada en el seno de la plantilla
de Pitma. «Hay un mercado en el
drea hipotecaria que se estd
abriendo. Igual que aprovecha-
mos el mercado de las telecomu-
nicaciones, o €l de la energia, aho-
ra vamos a tratar de hacer lo mis-
mo con el &mbito financieror, ex-

plica el propietario de la corpo-
racion.

Los primeros trabajos arran-
can en junio de 2021, con la ho-
mologacion por parte del Banco

LAS CLAVES

%
7%
de las hipotecas de Espaiia son

digitales, muy por debajo de
otros lideres europeos.

ESTRATEGIA

La organizacion siente que
ha encontrado un nicho
por explotar y facilmente
escalable a otros paises

Una iniciativa que ha captado la
atencion bancaria desde el inicio
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SANTANDER. §C0mo ha reaccio-
nado la banca cuando Pitma les
ha presentado Wypo? Alfredo Pé-
rez, presidente del Grupo, admi-
te que la recepeion ha sido muy
buena, tanto por la trayectoria de
la propia corporacion cantabra
como, ademds, por el hecho de

salirse de los patrones cldsicos
de una startup. Como hecho di-
ferencial, un producto ya termi-
nado y homologado por el Ban-
co de Espania.

De hecho, hay entidades que
ya han preguntado como pueden
participar en el proyecto, algo
para lo que Fitma por el momen-
to prefiere esperar. Saben que

tienen una gran propuesta entre
las manos y prefieren que la ini-
ciativa vaya aumentando de ta-
mafio y escalando.

En el fondo, la compania, que
en total cuenta con 32 empresas
diferentes y mas de 600 trabaja-
dores directos, aspira a trasladar
al sector bancario las costumbres
de otros ambitos como el ener-
gético o el de las telecomunica-
ciones. «Queremos facilitar la
portabilidad de hipotecas», afa-
de Pérez

De cara a 2023, con es5a meta
de unos 5.000 clientes, la pers-

pectiva es acabar el afio con unos
25 empleados. Llegado el mo-
mento, si el proyecto continia
aumentando, dard el salto a las
oficinas que Pitma posee en Po-
lanco.

La rentabilidad llega de una
comision «variables que en todo
caso se cobra a la entidad finan-
ciera, Como complemento, se-
guin detalla Flena Ansotegui, se
han incluido herramientas en
Wypo para garantizar la perma-
nencia con el usuario, como la
capacidad de poder guardar escri-

turas o recibos en la plataforma.

de Espana en septiembre del mis-
mo ejereicio. ;Qué ventajas tie-
ne Wypo respecto a la competen-
cia? «Analizamos las necesida-
des y, sobre todo, lo que pasa fue-
ra con el contexto actual. El 89%
de las hipotecas de Bank of Ame-
rica son digitales; el 57% en Gran
Bretana; en Alemania el 42%; en
Espana solo el 7%, compara,
para agregar que «Creemos que
hay una oportunidad, porque ade-
mas lo que hay en el mercado no
es una gestion digitals.

Una plataforma digital que co-
necta directamente bancos y
usuarios, anade Ansdtegui. «Lo
extraordinario es que dentro de
la platalorma hay unas herra-
mientas que permiten agilizar los
procesos de una manera signifi-
cativa. Tenemos la capacidad de
extraer directamente documen-
los importantes en el proceso,
como la declaracion de la renta.
Acto seguido, se lanza el expe-
diente completos, afirma.

El usuario puede seleccionar
un proceso de hipoteca, por
ejemplo, a cuatro bancos, A tra-
vés de Wypo toda la documen-
tacidn se pide desde el ordena-
dor. Incluso la tasacion se selec-
ciona de manera digital, para en-
viarlo todo a la entidad financie-
ra. «Hay una relacion directa evi-
dente. NOSOIROS 0O 8SeS0TAMAass,
precisa la directora. «Ponemos
los bancos en competencia para
llevar la mejor oferta al clientew,
completa Pérez.

El'bizum’ de los préstamos

En diciembre de 2022 Pitma em-
pezd a negociar con las entida-
des bancarias, ya con producto
final. En un mes logrd cerrar
acuerdos con Santander, BRVA,
Unicaja, Sabadell, CaixaBank...
«Las lideres del mercados, expre-
5a el empresario.

Desde el Centro de Negocios
que Pitma liene en Torrelavega
Wypo comienza ahora su anda-
dura en pos de crecimiento. A dia
de hoy hay ocho personas en di-
recto, mds otras ocho externas
vinculadas a Pitma, Todo ello con
una inversién de 350.000 euros,
para un objetivo a 1o largo de 2023
de unos 5.000 clientes.

«5e rejan cuando decia que iba-
mos a ser el ‘bizum de las hipo-
tecas’. Vamos a cambiar totalmen-
te la forma de gestionar estas ope-
raciones, Es el cliente el que tie-
ne el control y el valor de sus prés-
tamos», razona el presidente.

Como efecto secundario, la
oportunidad que el Grupo ha vis-
to para seguir «creando valors
en Cantabria y, ademas, ofrecer
oportunidades al talento local.
Vocacion proxima, pero Wypo
va tiene la vista puesta en una
escalabilidad en el mercado in-
ternacional.
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